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APRESENTACAO

As revistas femininas sdo publicacdes periddicas que correspondem a um
segmento da imprensa dirigida ao publico feminino, que trazem até mesmo em seus
titulos clara destinacdo as mulheres. Tais producdes veiculam, por meio de textos,
imagens e propagandas, temas considerados préprios do mundo feminino, como:
moda; beleza; etiqueta e comportamento social; saude fisica e mental; servicos de
utilidade e cuidado da casa; culindria; literatura; educacao; lazer, cinema, radio e
televisdo.

CONTEXTUALIZACAO HISTORICA

Ana Luiza Martins e Tania de Luca apontam o lugar social da imprensa no Brasil,
considerando que ela é “a um sé tempo, objeto e sujeito da histdria brasileira”.
(Martins; De Luca, 2008, p. 8). Deve-se considerar, ainda, a especificidade da revista
emrelagdo a imprensa periddica’ em uma perspectiva geral. De acordo com Dulcilia
Buitoni (1990), no século XIX se considerava revista a publicagdo que apresentava
uma variedade de conteudos (ficcdo, poesias, relatos de viagens, entretenimento) e
jornal a producdo onde predominavam textos de opinido, com discussdo de ideias,
polémicas, cartas de colaboradores e noticias de teor politico e de divulgacdo imediata.

Em contrapartida, observa-se na segunda metade do século XIX, o uso
indiscriminado dos termos jornal e revista, fato que dificulta a classificacdo rigorosa
dos géneros periddicos (Martins, 2001). Cabe ressaltar que a permissdo para o
funcionamento daimprensa no Brasil veio no inicio do século XIX, o que ndo quer dizer

' Periédicas eram denominadas as publicacbes que reaparecem apds certo lapso de tempo, como jornais
didrios e revistas mensais, quinzenais e semanais (Martins, 2001).
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que ela ndo circulasse antes, ainda que inserida em um cendrio de ilegalidade?. Ao
longo desse século, os jornais e, posteriormente, as revistas se tornaram instrumentos
correntes de informacao.

Nos ultimos anos do século XIX e inicio do século XX, mobilizadas pelo
progresso da industria gréfica, as revistas comecaram a aprimorar o aspecto visual
em comparacdo aos jornais, fato notado no aparecimento das gravuras, das ilustracdes
e, finalmente, da fotografia. A revista parecia exercer o papel de ampliar o publico
leitor, aproximando o consumidor do noticiario ligeiro e seriado e trazendo variedade
de informacdes. Por outro lado, ela foi peca fundamental para a ampliacdo do
mercado consumidor dos paises capitalistas, ja que, segundo Buitoni:

Arevista é uma vitrine, geralmente colorida, para anuncios de produtos diversos. A
publicidade nos jornais esta mais ligada a duragao temporal do veiculo (classificados,
anuncios de ofertas com datas bem definidas). J& nas revistas, as mercadorias sdo
anunciadas visando criar ou reforcar habitos de consumo (Buitoni, 1990, p. 18).

A imprensa ilustrada feminina brasileira® assumiu um espaco de relevo no
cendrio cultural desse periodo. Nesse sentido, a compreensao da relacdo estabelecida
entre a revista ilustrada e o publico leitor feminino requer a compreensdo do lugar
historico desse tipo de periddico, a medida que "“as revistas femininas veiculam o
que é considerado préprio do ‘mundo feminino’ pelos seus contemporéneos. Seu
contetdo é marcado pela histéria” (Bassanezi, 1996, p. 15).

Dulcilia Buitoni aponta que as primeiras publicacdes brasileiras voltadas para as
mulheres “tinham nomes de flores, pedras preciosas, animais e eram metéforas da
figura feminina” (Buitoni, 1990, p. 40)*. Apds a permissao para o funcionamento da
imprensa em territorio brasileiro, o ano de 1827 marcou o langamento do primeiro
periddico feminino, o carioca O Espelho Diamantino.

2 Almprensa Régia foi fundada no Rio de Janeiro em 1808, passando a publicar A Gazeta do Rio de Janeiro
a partir de 10 de setembro de 1808 (Martins; De Luca, 2008).

3 Conceito inspirado nas defini¢des de imprensa feminina apresentadas por Buitoni, 1990; Martins, 2001;
Nahes, 2007; Michel, 2009.

4Na monografia de final de curso, intitulada “Mocas de azul e branco: a revista O Tangara em foco” (2007),
busquei analisar as representagdes relativas a mulher, a sua educacao e a sua fun¢do educativa na déca-
da de 1950-1960, tendo como foco principal o espaco de uma instituicdo de formacao de professores, o
Instituto de Educacdo do Rio de Janeiro (IERJ). Privilegiou-se, nesta andlise, a imprensa educacional, em
particular uma publicagdo produzida pelas alunas do Curso Normal da instituicao, a revista O Tangara.
Nas péginas da revista, o tangara foi descrito como um passaro azul, alegre e jovial, encontrado por um
naturalista inglés durante viagem pelo Amazonas (O Tangard, Ano | n°® 1, 20/10/1953, p. 2). A partir das
caracteristicas relatadas pelo viajante, as criadoras da revista observaram que o animal refletia o préprio
espirito das alunas, sendo este marcado pela jovialidade e alegria de viver. Nota-se que a cor do passaro
parecia remeter ao uniforme das alunas normalistas: azul e branco. Cf.: Santos, 2007.
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Figura 1 —recorte da pagina 1 de O espelho diamantino, edicdo 1, 1827.
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Fonte: Hemeroteca Digital da Fundagao Biblioteca Nacional (2024).

De acordo com seu subtitulo - Periédico de Politica, Literattura, Bellas Artes,
Theatro e Modas Dedicado as Senhoras Brasileiras, a publicacdo tinha como foco
temas como politica, literatura, arte e moda. No entanto, o periédico em questdo
se aproximava mais as caracteristicas de um jornal, pois ndo possuia ilustracdes,
diagramacao e volume de conteuldos para ser nomeado revista.

Sendo assim, a primeira revista feminina brasileira a alcancar destaque no cenario
daimprensa foi a Revista Feminina, fundada por Virgilina de Souza Sales, em 1914.

Figura 2 —recorte da capa de Revista da Semana, edicdo 34, 1917

Fonte: Hemeroteca Digital da Fundagdo Biblioteca Nacional (2024).
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Conforme estudos histéricos, a grande inovacdo dessa publicacdo foi seu
esquema comercial: a revista era propriedade da Empresa Feminina
Brasileira, que produzia ecomercializava, além da revista, uma série de produtos
destinados a mulher. Naimagem em destaque, é possivel notar que a propaganda
do chocolate Lacta integrava a propria capa da revista. Nesse aspecto, “a Revista
Feminina apresentava um toque de modernidade pelos produtos que anunciava
e pela diagramacdo bastante inovadora” (Buitoni, 1990, p. 45).

O inicio do século XX é considerado um momento de renovacdo da imprensa
periddica brasileira, principalmente com a insercdo da fotografia, o que proporcionou
a producao de publicacoes repletas de ilustracdes. Semiramis Nahes (2007) produziu,
em seu trabalho sobre a revista Fon-Fon, um quadro sobre a imprensa brasileira no
século XX, onde indicou que:

A introducdo de gravuras, de ilustracoes e, sobretudo, da fotografia, permitiu a
associacao do lazer e do luxo a ideia de revista. Tudo isso, somado ao desenvolvimento
das técnicas de impressao, possibilitou que aimprensa feminina se tornasse uma midia
cada vez mais visual e, também, elegesse a revista como seu veiculo por exceléncia.
Revista é ilustracdo (Nahes, 2007, p. 81).

Semiramis Nahes identificou trés momentos especificos da imprensa brasileira,
indicando que o primeiro teria correspondido ao periodo entre guerras, caracterizado
pelo surgimento das tradicionais revistas de generalidades e entretenimento, entre
as quais se situam Fon-fon (1907/1958), O Malho (1902/1954), Jornal das Mocas
(1914/1961), A Cigarra (1914/1956), Vida Doméstica (1920-1963). Um segundo
grupo de revistas brasileiras surgiria entre 1945 e final dos anos 1960. Essa geracdo
teve como caracteristica um sistema permeado pela trilogia foto-magazine de
atualidades — Manchete, Cruzeiro -, revista de cultura —Selecées do Reader’s Digest,
Coleténea, - e presse du coeur® -Grande Hotel e Querida, por exemplo. Para a autora,
aterceirafase daimprensa pode ser localizada no final dos anos 1960 e constitui uma
nova trilogia que reline magazines de atualidades (news magazine) — Realidade,
Veja —imprensa feminina — Claudia, Nova — e imprensa masculina — Status, Playboy.

A partir desse panorama, pode-se constatar que, no conjunto de publicacdes de
relevo histdrico levantadas por Nahes, uma série de revistas femininas ganharam
destaque ao longo do século XX, como: A Cigarra, Jornal das Mogas, Vida
Doméstica, Querida®, Grande Hotel e Claudia.

°> O termo francés “la presse du coeur” faz referéncia ao segmento de imprensa que trata de assuntos ditos
“sentimentais”, ou seja, uma "imprensa do coragao”. Como exemplos se destacam publicagdes contendo
fotonovelas, artigos e colunas com confissdes de leitoras e conselhos, muitos deles caracterizados por uma
abordagem psicoldgica.

®Na dissertagdo intitulada “Mulheres e revistas: a dimensao educativa dos periddicos femininos Jornal das
Mocas, Querida e Vida Doméstica nos anos 1950", realizei pesquisa histdrica que visou a identificacao e
analise de representacdes relativas a mulher, a sua educacéo e a sua fungao educativa divulgadas na im-
prensa feminina, no contexto da sociedade brasileira dos anos 1950. Aproximei-me dos campos da histéria
da educacao, da histéria cultural, da histéria do impresso e da histéria das mulheres para tecer a pesquisa,
na qual verifiquei tanto no espago discursivo dos artigos e colunas, quanto no dmbito das propagandas, a
divulgagao de representacoes relacionadas a vida feminina e a adaptacao desse publico as novas formas
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DESENVOLVIMENTO

Sem a pretensao de didatizar os contetddos disponiveis nas revistas femininas, e
sim de dar visibilidade a variedade de assuntos abordados, elaborou-se o seguinte
repertdrio de temas apresentados nas publicacdes brasileiras:

a.

IS

J-

k.

S e &~ o o 0

moda, observada na publicacdo de modelos de roupas ilustradas com
gravuras;

etiqueta/comportamento social;

beleza/estética;

culinaria;

saude fisica e mental

educagdo infantil;

servicos de utilidade;

psicologia, como exemplificam as secdes de consultério sentimental;
literatura, através da publicacdo de poesias e romances;

lazer;

cinema, radio e televisao.

De fato, a revista alcancou o status de veiculo por exceléncia da imprensa
feminina, fato motivado pelo aperfeicoamento da tecnologia grafica e a consequente
possibilidade de imprimir produtos cada vez mais sofisticados. Assim, por suas
caracteristicas de visualizacdo de detalhes e cores, as revistas femininas se tornaram
a midia mais adequada para a moda.

No Jornal das Mogas, por exemplo, referéncia ao consumo da moda estava
disponivel em suas capas, que apresentavam o enunciado “moldes no suplemento”:

de sociabilidade referente ao contexto moderno, assim como indiquei aspectos pertinentes a uma propos-
ta de civilizacdo e modelacdo social. Cf.: Santos, 2011.
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Figura 3 — Capa de Jornal das Mocas, edicdo 2135, 1956

Fonte: elaborada pela autora (2011).

O suplemento em questao era o Jornal da Mulher, dirigido por Yara Sylvia.
Segundo Bassanezi (1996), este caderno era o ponto forte da revista, onde eram
divulgados bordados e figurinos de moda, baseados em modelos norte-americanos,
franceses, italianos e brasileiros.

Nesse cenario de efervescéncia tecnoldgica e cultural, ganha relevo o
desenvolvimento da publicidade no ambito das revistas femininas, que se esforcava
para satisfazer uma grande gama de interesses, associada a uma retdrica de valorizacdo
de consumo (Morin, 2007). Com frequéncia, as revistas femininas mostravam as
mulheres como completamente dependentes dos produtos industrializados, pois
“somente por meio deles poderiam concretizar suas tarefas domésticas, atrair os
homens, educar os filhos ou conseguir aceitacdo social” (Higonnet, 1995, p. 409).

De fato, as novas técnicas fotograficas e graficas permitiram a construcdo de um
meio visual com “influéncia subliminar, vendendo as mulheres ndo sé mostruarios
de produtos, mas também imagens delas préprias. Para isso, conseguiam sobrepor
simbolos modernos a prioridades tradicionais das mulheres” (Cott, 1995, p. 110). A
imagem abaixo apresenta a associacdo estabelecida entre o consumo de um dado
produto a experiéncia de habitos modernos:
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Figura 4 — recorte da revista Querida, edicao de fev. 1956, p. 13

.
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Cadu ves wals pessoss cstdo mudando pard

Fonte: elaborada pela autora (2011).

N&o obstante a veiculacdo de produtos variados, as revistas femininas
configuravam ndo somente objetos de consumo das mulheres, e sim espacos de
divulgacdo de multiplos discursos e comportamentos sociais, articulando-se com
os acontecimentos politicos, econdmicos e sociais experimentados pelos sujeitos
sociais daquele tempo.

Ter a revista como forma de acesso ao universo feminino requer percebé-la
como parte de um campo de estudos que privilegiam a producéo cultural impressa.
Pode-se dizer que a imprensa periddica, de modo crescente, assume relevancia no
campo de estudos histdricos e, especialmente, no campo da histéria da educacao,
ja que pode configurar um espaco de manifestacdo das vozes, dos projetos, dos
anseios e das realidades dos multiplos atores envolvidos no cenario educacional
(Catani; Bastos, 1997).

As revistas femininas podem, assim, ser consideradas como veiculo educativo
pois, apesar de ndo possuirem um carater especificamente escolar ou de estarem
diretamente ligadas a profissdo docente, expressam-se como um espaco de educacao
nao formal, permeado pelo debate de ideias pedagdgicas e pela diversidade de
objetivos educativos dispostos em suas paginas, sejam eles informativos, ideoldgicos,
doutrindrios, profissionais etc.
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A titulo de ilustracdo, em um estudo comparado de trés revistas femininas -
Jornal das Mogas, Querida e Vida Doméstica — constatou-se que elas tinham em
comum a presenca de discursos que reforcavam a representagdo de mulher do lar,
trazendo em seus artigos elementos que permitiam pensar sobre o papel social
desempenhado pela mulher no cuidado da casa e da familia, incluindo a educacdo
dos filhos e de si. Além disso, as trés publicacdes pareciam se aproximar do cenério
vivido pela industria do impresso, permeado pelo uso de recursos tecnolégicos como
a fotografia, a impressao off-set e policromatica, associado ao aumento crescente
nos numeros de exemplares produzidos.

Ainda que pudessem ser notados elementos comuns, foi possivel notar nuances
que as diferenciavam. Jornal das Mogas, por exemplo, apresentava como caracteristica
de destaque a influéncia da moda e a divulgacdo de um discurso prescritivo em
torno do papel social da mulher no ambito doméstico. Vida Doméstica, por sua
vez, também trazia em seu corpo essa dimensdo privada, sem deixar de enfatizar
em suas paginas a participacdo feminina no mundo social, principalmente no
que diz respeito as festividades e eventos sociais. Outro aspecto de destaque era
o viés religioso de certos artigos, especialmente aqueles divulgados na secdo de
Editorial, que articulavam o cendrio de transformagdes sociais a importancia do
cumprimento da moral cristd e pareciam mostrar a filiacdo da equipe editorial
desta revista com a religido citada. Também mereceu atencdo o grande espaco
ocupado pela publicidade, um diferencial em relacdo as duas outras publicacoes.
Querida mostrou-se um pouco distinta, pois tinha em seu interior uma quantidade
consideravel de contos e romances tidos como “picantes” para a época, apresentava
muitos artigos relativos ao trabalho feminino realizado no espaco publico e trazia
uma série de textos com a questdo da juventude, idade da vida que emergiu como
tema de discussdo neste periodo.

CONSIDERACOES FINAIS

Historicamente, as revistas femininas assumiram uma dupla fungao social,
ora servindo como objeto de consumo das mulheres e elemento divulgador de
uma cultura dita consumista, ora atuando como veiculo de divulgacdo de valores,
discursos e formas de ser/estar mulher em nossa sociedade.

Em grande medida, observou-se tanto nos artigos quanto nas propagandas, um
cenario de massificacdo de discursos prescritivos, apoiados em valores e condutas
socialmente estabilizados, que reforcavam uma identidade feminina comumente
caracterizada como tradicional, que valorizavam o papel social feminino ligado ao
ambito doméstico e ao cuidado da familia e naquelas em que a aparéncia feminina
bela e juvenil era estimada como elemento demonstrativo da feminilidade da mulher.
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De modo concomitante, veiculavam-se elementos que parecem ressaltar a
constante negociagado de tais mensagens e prescricdes com a realidade social,
marcada por aspectos de intensa mudanca. Percebeu-se a divulgacao de valores mais
condizentes com as transformacdes sociais enfrentadas, como nas propagandas de
produtos que enfatizavam os cuidados médicos e higiénicos e que faziam referéncia
ao trabalho feminino fora do lar e atribuiam valor ao consumo de produtos
industrializados, devido a necessidade de alimentos de facil preparacao.

Notou-se, nas revistas femininas, a presenca de discursos que ora dialogavam com
valores socialmente consolidados, ora mostravam sintonia com as transformagoes
aceleradas experimentadas pelas mulheres daquele contexto, o que permite
compreender a pluralidade de representa¢des de género feminino ali divulgadas.
Ainda que determinados comportamentos fossem prescritos como mais “aceitaveis”
ou corretos, foi possivel constatar, como em enunciados que traziam as mulheres em
condicdes mais atuantes no ambito social e publico, a impossibilidade de se pensar
em um modelo Unico de género feminino.

Tais colocagbes contribuiram para a valorizacdo de investigacoes que tenham
as revistas femininas como fontes e objetos privilegiados. Ao toma-la como fonte,
atenta-se para o aspecto relacionado a construcdo da identidade feminina, verificando
de que modo as discussdes levantadas nas revistas produziam e reproduziam
concepcdes valorizadas socialmente. Em paralelo, vé-la como objeto consiste em
analisar a materialidade de suas paginas e os elementos relacionados a sua producao,
circulacdo e apropriacao.

Palavras-chave: Revistas femininas. Imprensa periddica. Representacoes sociais.
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